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450 680 910 420 310 500
470 570 850 436 270 480
320 280 480 182 150 270
520 600 660 511 580 650
820 860 650 853 670 610
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	修正FDR-1について
	２．商品企画の再構築
	２．商品企画の再構築
	３．販売体制の再構築－ 米国
	４．資産効率向上（3カンパニー）
	５.　企業構造のスリム化
	サマリー（修正数値目標）
	ありがとうございました

